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Le Tarif Bas - Carbone Normandie 3 en bref SRS

Objectif : encourager les visiteurs a venir sans
voiture (train, bus/car, veélo)

Avantage: aumoins bl0% . A4, .. A
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en bus/car ou a vélo.
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t | | A V4 | = V4 1 = ‘

o 5 ] s i -_—

1
J o =

Impact : réduire I'empreinte carbone des
deplacements touristiques

Une démarche innovante lancée en 2024,
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Le Tarif Bas - Carbone Normandie

Objectifs de la démarche

+ Favoriser un tourisme plus responsable,

+ . ' _ . ‘usage des trahsports
durables,

+ Valoriser les acteurs engageés,

+ Faire progresser la Normandie dans la
transition écologique du tourisme.

D objectifs & perspectives S

S
Perspectives 2026

+ Renforcer la démarche en  élargissant le
nombre de structures engagées,

+ Positionner la démarche comme un véritable
réseau de sites engagés et assurer son
animation,
+ Accroitre la visibilité du dispositif aupres du
grand public,
+ Stimuler la progression des sites dans leur
engagement durable , hotamment grace au
centre de ressources et a la récente refonte de
ﬂ ‘ t ) = = X
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Bilan des actions de communication

Rendre le dispositif visible, désirable et actionnable



Bilan des actions de communication

Performance digitale 2025 b K AT ' tq, ’

Nouveautés 2025 :

- Amélioration du maillage interne,
- Création ' ¢, pictogramme « Tarif bas -
carbone »sur chaque site engage,

- Intégration ' #, .mention explicative sur le
« Tarif bas-carbone » sur toutes les fiches
Tourinsoft des sites engagés,

- Détail des partenaires via 3 catégories
(Musées et patrimoine, Activités et sites
naturels, Visites guidées),

- Ajout du crittre « TBCN » dans tous les

L ez o moteurs de recherche,
Page dédiée sur notre site internet

Normandie - tarif - bas - carbone fr - Les sites engagés dans le TBCN remontent
en haut des listings des moteurs de
recherche,

NO MA D
NORMANDIE 3% NQ

TOURISME RESEAU OF MOBRITE

NOBMARD

e EN ADEME
55 REPUBLIQUE
S FRANCAISE ‘?

NORMANOIE [T, —  [iaisis VOYAGEURS
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Bilan des actions de communication

Performance digitale 2025

VISIBILITE SUR LE SITE WEB

+ 22 200 vues sur les 4 pages principales
enlan

+ 84% générés par la campagne digitale

+ 83 clics vers les sites partenaires
' N -

5

Un mix gagnant : les campagnes
générent du trafic, le maillage
renforce la visibilité durable

b une visibilité renforcée et amplifiée

1 Normandie Tourisme
o - x

Vous venez en train #, en car g5 ou en vélo 55,

. ?Profitez d'une réduction de minimum 10% sur
¢+ votre lieu de visite !

Tarif bas- Tarif ba
carbone En savoir plus carbon
Dans les si... Dans le
(+} o 27 3 commentaires 6 partages
[ﬁ Jaime () Comment ter > Partager

2

\.
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par les campagnes

CAMPAGNE DIGITALE ETE 2025

17/07 au 24/08

+ 1 655 700 impressions
+ 443 171personnes touchées

+ 11 544 clics sur le lien

CAMPAGNE AUTOMNE 2025

17/10 au 11/11

+ 1 686 229 impressions
+ 385 798 personnes touchées

+ 9597 clics sur le lien

Format le plus performant

: carrousel "musées"
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Bilan des actions de communication

HAmailing : un canal efficace pour informer, engager et inspirer

Journée mondiale du vélo, grands itiné'raires, boucles tout niveau autour des Plages du

ELETTER GP i ELETTER PRO

Visualiser Ia version en ligne

NORMANDIE >3
TOURISME %

(JOURNEE MONDIALE DU VELO (03/06)) (01/04)

+ 48 268 destinataires + 20810 destinataires

+¢ 174 .4 +¢ 47 .04
+ 3% de taux de clic + 3,72% de taux de clic

+ 102 clics uniques sur le lien  vers la page
\ .

+ 166 clics uniques sur le lien  vers la page
\L .

Appel a témoignages de
partenaires du tarif

Le 3 juin marque la Journée mondiale du vélo. Vous étes de plus en
plus d’adeptes du cyclotourisme a venir parcourir les splendides

FOCUS SUR LE TARIF .. '@ paysages de Nor die. Ses 6 grands itinéraires cyclables, ses 700 bas Carbone sur L|nked|n
BAS-CARBONE lvﬂlsNI:e:Iﬂ d.e km de voies vertes et ses boucles thématiques n’attendent plus que
¥ nai vous !
BERMANRIE en train|car|velo
i i 3 = 10% de réduction minimum’ ;
™ e

réductions dans de nombreux lieux

de visite et de loisirs normands. Ifli .-i-.ﬂ .--‘

Embarquez avec nous pour une
aventure durable ! ) ) == 0O

L'OFFRE EN DETAIL I
normandie-tarif-bas-carbone.fr
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NORMANDIE »x NOMAD Feruououe @
e TOURISME nscwo:mv( atoon Lot
NOBMARD NORMANDIE - VOYAGEURS



https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:activity:7312400198670962688/

Bilan des actions de communication

Des contenus riches pour illustrer concretement les sujets de mobilité douce

500 photos
réalisées en
2025

ITINERAIRES VELO

+ Au départ de Vernon , boucle de 5 jours a

vélo entre nature, patrimoine et Iégendes
LI ﬂ .

+ 6 jours ultra sportifs sur la Normand'Epik

VTT (nouvel itinéraire VTT 488 km et 7900D+
entre Calvados, Orne et Manche)

+ A vélo le long des  Plages du
Débarqguement ., de Caen a Carentan

+ 4 jours sur_la Seine a vélo , de Rouen a
Deauville (Chilowe )

ITINERAIRES RANDONNEE A PIED

+ Randonnée sur le GR® de Pays de Brionne
a Pont - Audemer

+ A pied sur les Plages du Débarquement

via le GR®223
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https://www.normandie-tourisme.fr/sejour/circuit-6-jours-normandepik-vtt/
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Bilan des actions de communication

Une présence médiatique qui installe le TCBN dans le paysage national

VISIBILITE MEDIA

+ double page dédiée dans le
dossier de presse annuel

+ 13 retombées presse  grace au
communiqué de presse (mars)

Le tarif bas-carbone Normandiealan:
un premier bilan prometteur

i tous. Ln THCM Huire cate trenston an
focirane Taccés sux shes tourisnques

[rrem——
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" LaNormandie en
pourle

Normandie Tourisme, avec le soutien de la Région
Normandie, de 'ADEME, SNCF NOMAD Train et NOMAD Car,
a déployé pour la premiére fois au printemps 2024 &

W o
Q‘! est-ce que I'échelle régionale le tarif bas-carbone. Née d'une réflexion
le Tarif Bas'cf“'bom globale sur le tourisme responsable, cette démarche
Normandie ? innovante est une initiative unique en France.

C’est un dispositif qui permet
aux voyageurs de bénéficier d'une
ion sur p ion: Les Avantages du Tarif Bas-Carbone
touristiques en Normandie (billets a jonde I

d'e'ntrée, visites guidées, ateliers) Le tarif bas-carbone incite les visiteurs & privilégier des modes de transport a faible
s'ils choisissent des moyens de

émission de CO,, contribuant ainsi a la réduction de limpact environnemental du

_trunsport durcb\es,_ tourisme en Normandie.
s'ils sont venus en train,
bus/car ou encore a vélo. » Accessibilité et attractivité
En proposant des réductions sur les activités touristiques, la Normandie rend le
tourisme durable plus accessible a un large public, tout en attirant une clientéle
Comment soucieuse de I'environnement.
¢afonctionne ?

+ Soutien aux initiatives locales

Ce dispositif s'inscrit dans une stratégie régionale visant @ promouvoir des
pratiques touristiques durables et G soutenir les entreprises et partenaires locaux
qui adoptent des pratiques responsables.

Les visiteurs souhaitant profiter
du Tarif Bas-Carbone Normandie
doivent simplement étre en
mesure de présenter un titre de

transport (bus, car, train)ou un . g a g d P

justificatif de leur venue a vélo. En valorisant I'adoption de comportements responsables, le Tarif Bas Carbone

Sur place, les visiteurs peuvent joue un role clé dans la sensibilisation des touristes et des acteurs aux enjeux
accéder a un tarif réduit. environnementaux liés au tourisme.

fard 1

l!l'dil"i!,

Aujourd'hui, ce sont 95 sites de visites, h p - M I ca mona o
prestataires dactivités, musées | ondteon —
et événements en Normandie qui 4 Y f*‘“
proposent ce tarif bas-carbone. Ces =
acteurs touristiques engagés bénéficient  wm u .

notamment d'un plan de communication

régionale réalisé en partenariat avec v we@uu 8 24
Normandie Tourisme, la Région Normandie, s M TR

SNCF Voyageurs et le réseau NOMAD. 95 sn’gs PARTENAIRES EN 2024
ST PLOE B
- .6 ™ o= WS

v
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a Le caviez-voue ?
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Bilan des actions de communication
S

S

Un dispositif qui dépasse les frontiéres et séduit les marchés étrangers

Présentation du dispositif lors des grands Valorisation aupres des marchés espagnol & italien
RDV internationaux  (cibles voyagistes étrangers)

, e C , ' . Bélicas ecbnsacré au
T X o : LXK .. ' . ‘tourisme de méroiré en Normandie - mise en avant du
dispositif bas - carbone A 138 000 vues sur YouTube

L

+ Mise en valeur sur les sites grand public espagnols et
italiens :

b contenus dédiés au voyage sans voiture en Normandie
b valorisation du lien  train + mémoire + découverte durable
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Bilan des actions de communication
S

Une récompense internationale qui crédibilise la démarche

Lauréat 2025 b Travel Green List b Wanderlust Magazine (Europe) :

+Jury de 5 experts  du tourisme

List"' durable,
2025 + Reconnaissance officielle
comme initiative inspirante

Travel
G

WE ARE IN

High on France’s windswept northwest coast, Normandy's cinematic landscapes have attracted countless artists
over the years, with none more famous than Claude Monet and his swirling scenes that defined the wider The
Impressionist movement. From the wind-sculpted cliffs of Eiretat to the lush gardens at Giverny, Normandy's Travel

natural beauty was a constant inspiration to him and the locations are still here today, 100 years after he

passed away. LISt

2005

And by travelling to many of Normandy’s tourist and leisure attractions by train, coach or bike, visitors will

benefit from a minimum 10% discount as part of the Normandy Low Carbon Rate and the region’s drive Wanderlust magazine

toward a sustainable future.
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Bilan des actions de communication

HORMANDIE 3

+ Réseau des OT (webinaire mobilité
spécifique)
+ Conférence tourisme durable OT Caen la

mer
+ Journée mobilité douce Rouen (We &
Count)

+ Vendée Expansion

+ Rencontres du tourisme durable de la
Dordogne

+ Congres Green Destination

+ Association des  Shifters

+ CODIR Atoumod

+ AG Normandie Sites + CopenPay (Danemark)

+ NORMA + Région de Stockholm
+ APAT

+ Podcast sur la mobilité durable avec
'ANCV

N J
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Itinéraires « Normandie sans ma voiture » valorisés sur la #.N komoot
plateforme Komoot , dédiée aux activites  outdoor -

== Collection cyclisme par Normandie Tourisme

La Normandie & vélo — Parcours de gare en gare Campagne de sponsorisation

%, 9 itinéraires - (3 81:43 - > 1267km - 7 9540 m 3 aVI’I| b 7 mal

Normandie

AT L L s oA A LA
O Bretagne
Auvergne - Rhoéne - Alpes
Hauts - de - France
lle de France
o CTR: 2,09 % (benchmark : > 1,2 %)
o ‘., 4., . :3L79%, " _ .
+
0 71 sauvegardes Y forte intention de
- pratique
& o 115 clics organiques Y apport

gratuit additionnel

To To To Do Io

\.
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Bilan de la communication des partenaires



Nos partenaires et £
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REGION SIS

Région Normandie : un relais institutionnel fort
NORMANDIE %3

Une mise en valeur du dispositif en mobilité durable (train / vélo)

regionnormandie et train.nomad
S Gare de Rouen

+ Newsletter b 35 600 destinataires

@ regionnormandie Modifié + 28 sem
" La gare de Rouen & travers notre
objectif wea o8

+ Motion design :

o Diffusion dans les trains OMNEO
Paris<>Normandie

o Publication RS : Facebook, Instagram

Avec son architecture unique, la gare de
Rouen est bien plus qu'un simple lieu
de passage : C'est une porte ouverte sur
une Normandie aux mille découvertes !
ez

Et si vous en profitiez pour découvrir
notre région en train ? Gréce au Tarif
Bas Carbone, plus de 95 sites culturels
et touristiques normands offrent au
moins 10% de réduction aux visiteurs
en mobilité durable.

Région Normandie + Suivre
a 106780 abonnés

MORMAMDIE 8 mois » @

Avélo, en bus ou en train, la Normandie récompense les touristes venus en mobilité

durable dans la région ! & .
Toutes les infos [ LIEN EN BIO

Le principe : si les visiteurs voyagent en transports en commun ou & vélo, ils
pourront bénéficier d'une réduction de 10% minimum dans plus de 95 sites culturels
et touristiques normands.

@tourisme_normandie @train.nomad
#GareDeRouen #Normandie #Tourisme
HTarifRacCarkhAana

Q) & W

780 J'aime

3 avril

EX ADEME
REPUBLIQUE
FRANCAISE ?
Literrd amEm s

NORMANDIE ol L VOYAGEURS

Un an aprés son lancement, plus de 10 000 visiteurs ont pu bénéficier de tarifs
avantageux. & Pour connaitre toutes les infos et les structures partenaires
https://Inkd.in/eRrju4RN
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Atoumod :un levier de diffusion directe aupres des voyageurs

i 18/04/2025
SR T

Visitez la Normandie en transports en commun ou 3
vélo et bénéficiez d'une réduction de 10% minimum
avec le tarif bas-carbone !

Communication digitale

Profitez du tarif bas-carbone Normandie 2 - ] e ‘ - H 1 e
* NE e : + S:I

>
. HORMAMDIE 3%

+ Relais réseaux sociaux (avril)

Les beaux jours arrivent et, avec eux, I'envie de (re)découvrir la Normandie! Grace au tarif bas-carbone, ce sont 86 structures réparties sur toute la
région qui appliquent des réductions sur leur billet d'entrée pour les visiteurs venus en train, en car, en bus ou a vélo. Alors n'attendez plus pour

découvrir ce dispositif mis en place par Normandie Tourisme ! - ’
- o + Campagne (28/04 au 29/08)  ciblée
Comment ga marche ? voyageurs mobilité durable.

C'est trés simple : en choisissant un mode de déplacement doux et/ou collectif, vous profitez d'une réduction sur le prix d'entrée dans de nombreux
sites touristiques. Attention, cette réduction est applicable sur les titres unitaires journaliers.
Prenons un exemple concret : vous souhaitez visiter ’Abbaye aux Hommes a Caen ? Deux options s'offrent & vous :

@ atoumod_normandie - Suivre
Q Abbaye aux Hommes 3 Caen

@ atoumod_normandie Modifié + 29 sem
[INORMANDIE] Envie de (re)découvrir
notre belle région normande ? &

S — 200 000

portée par @tourisme_normandie, .
fitez d' éd de -10%
A P dan da nombems o Impressions

culturels et touristiques normands ! &

2B
Visitez la Normandie en transports en
commun ou a vélo et bénéficiez d'une
réduction de 10% minimum avec le tarif
bas-carbone !

Par exemple. IAbbaye aux Hommes, 3
Caen, vous propose une réduction de
1€ sur le tarif de base (circuit
découverte libre) &

Comment ¢a marche ?
1f suffit de vous rendre sur place en
train, en car, en bus ou 4 vélo.
Une fois arrivé-e sur le lieu engagé dans
cette démarche, présentez simplement
votre titre de transport ou une photo
de vnnc devant le cite aver vntra véln -

Qv Al

15 Jaime

@ Connectez-vous pour aimer ou comm

Profitez du tarif bas-carbone Normandie avec MOT (

>
Q HORMANDIE 35
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Nomad Car : toucher directement les usagers en mobilité durable NO MAﬁD

RESEAU DE MOBILITE
NORMAND

+ Publication Facebook  (Avril) ciblage
aupres des usagers b 3895 vues

+ Valorisation sur le site web avec ajout :

g

7 - aY ( ‘
) | @ car (lignes commerciales) S
- Besoin d'aide ?
Car.nomad & Suivre ves ¢ ¢ / =/ J
4 avril - Q Y R

La Normandie récompense les touristes venus en mobilité durable !
g
L 2

Si vous voyagez en train, en car ou a vélo, vous pourrez bénéficier
d'une réduction de 10 % minimum dans prés de 90 sites normands.
&4 https://normandie-tourisme.fr/.../voya.../tarif-bas-carbone/
Voir moins

—
NORMANDIE »»= NOMAD RéTuBLQUE
—  TOURISME RESEAU DE MOBILITE e ikt
NORMAND NORMANDIF Fraterisé

Accueil > Actualités > Le tarif bas-carbone Normandie

o Atrticle,
0 onglet «tarif bas -carbone » sur le site ViSitez Iﬂ Normﬂndie
web o -
0 bloc « le saviez -vous » en train/car|velo o
et bénéficiez de 10% de réduction minimum’ Le ta r'f bas- ca rbon e
dans de nombreux sites culturels et touristiques °
L ) g X5 Normandie

ADEME

2

VOYAGEURS



Plan media SNCF Nomad train b une présence orchestrée toute

REGION
ﬂ 1 r n NORMANDIE
A Y

i + +

SN

VOYAGEURS

NO MA D

I’i @ POST POST POST POST
IG XetFB X et FB X, IG et FB
8/03 18/04 23/04 12/07

ik

14/03 29/03 27108 5/11
AFFICHAGE EN GARE ESPACE DE VENTE/TRAINS

ECRAN PUB (Caen, Coutances, Rouen et Paris)

i
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SN

VOYAGEURS

SNCF Voyageurs pour Nomad train : un relais stratégique : NQMAD

REGION
NORMANDIE

informer les voyageurs avant méme leur arrivée

Concept, parcours digital et sources de trafic : comment le dispositif fonctionne?

Concept créatif :
lllustration mobilité douce Page dédiée sur le site Origine du trafic
(train + vélo + car)

TARIF BAS-CARBONE AVEC VOTRE BILLET SNCF NOMAD TRAIN

Voyagez en train et bénéficlez d'une réduction de 108 minimun sur Fentrée dfun stz touristique partenalre

Source du trafic

o .y 1 o Pt v 2%

La démarche

ta
-
o . oo
[T ————
1A Va8 3 3 D, D T o 10, AT 5 8 RS
[ ————

Les sites partenaires

Comment ga marche 7

- =Google s=Direct =Mailtbc «Facebook = Twitter

FHIOIIHAII;VIV g

TOURISME

641 39% 1:52

Visites Taux de - Temps passé
: rebond §

. E X ADEME

NORMANDIE »3 NOMAD | g4 e | @ @
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https://www.ter.sncf.com/normandie/decouvrir/tarif-bas-carbone

Marketing relationnel SNCF Nomad train

une presence reguliere et performante

Le tarif bas carbone féte ses 1 an!

35 549
Volume
A,

37,66%
Taux
d'ouverture

0,81%
Taux de clic
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https://ter.sncf-voyageurs.com/webv.ashx?m=979&e=angelique.bernie%40sncf.fr&cde=04f6dd&i=0&ue=0&sid=25156&env=0&idcol=1

Marketing relationnel SNCF Nomad train

reguliere et performante
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https://ter.sncf-voyageurs.com/webv.ashx?m=6140&e=loane.saint-martin%40sncf.fr&cde=0133f5&i=0&ue=0&sid=91562&env=0&idcol=1
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SNCF Nomad train : diffusion des vidéos dans les gares & trains
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Une diffusion a grande échelle
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https://www.youtube.com/watch?v=ESD3d2aTa8U

Bilan des enquétes - données clés

Un panel représentatif : 74 structures répondantes
(80 % des sites)
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Une progression des ventes en 2025
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Estimation du volume de billetterie Tarif Bas - Carbone Normandie S

~
7371 9644

en 2025 en 2024

Soit environ 17 000 billets tarifs bas carbone vendus
depuis le lancement du dispositif
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Top 2025 des ventes tarif bas - carbone B
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Palmares des taux de ventes
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Estimation des modes de transport utilises
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Bilan des enquétes

Ce gue nous disent les sites engages

Panel représentatif : 74 structures réepondantes
(80 % des sites)



Satisfaction des sites engages Siso
D

Un outil utile mais encore trop peu connu

Niveau de satisfaction vis a vis du dispositif

4 A

Ce que les sites apprécient :

- ’ ’ ¢ T ‘ - y A 2025
+65%: ., . ", L. S & O
démarche durable
+ 50 % : outil utile pour sensibiliser équipes & visiteurs
A Le dispositif est percu comme pertinent & aligné
0 1 2 3

avec leurs valeurs
Ce qui pose encore difficulté :

+ 76% : dispositif trop méconnu du grand public
+65% : peu de demandes spontanées des visiteurs Retour global :

+53% : offre de transport jugée insuffisante ou _ N o _ o
+ Dispositif considéré comme utile : « bonne initiative

inadaptée
\ ) », « pertinent »

+ Les visiteurs sont peu informés du tarif etle
découvrent sur place.
+ 7 _ s sont agréablement * T

surpris , méme pour une petite réduction
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Communication et valorisation : un levier direct de performance B

Comment les structures communiquent B

| e S
S S 31 g mni}.

+ 74 % ont affiché le kit de communication
(logo + affiche)

+67%, A_ .. T .. A A e T .
+59% en parlent directement aux visiteurs
+49%  4A_ ... . A . . : .
: T T T * 7 Collaborations sur le territoire
iy lbes struqtur(?s S @t + 77% collaborent avec les Offices de
communique vgndent en Tourisme pour valoriser cet engagement
moyenne 2,7 fois plus  que celles qui + 25% avec les comités départementaux du
A ., L. " _. ... 7 ., A tourisme
+ 17%avec les sites et musées alentours

J - + ° ’ n N N + o ’ ° o =

+ Seulement 2,9 % des structures collaborent avec les acteurs du transport

A a0 . _ ' _:fenfarcer les liens avec lés
réseaux de transports urbains.
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Exemples de mise en avant par les Offices de Tourisme

Dt
RS

Activités et équipements de loisin
TARIFBAS CARBONE LES PARTENAIRES DU TARIF BAS-CARBONE

aun la Deatination Granwille Jerne et Men

4\ O A Granville Terre et Mer poursuit son engagement pour un tourisme plus responsable et valorise les déplacements durables. Si vous voyagez
aen la Mep ux a[]e/;‘lt‘m‘/“g en train, en car ou @ vélo, vous pourrez bénéficier d’une réduction de 10% minimum dans des lieux de visite et de loisirs.

> OFFICE DE TOURISME DE CAEN LA MER % > ACSM TOURS

-10% sur le > CENTRE JUNO BEACH 3§,
City Pass
~ l’ isit 1 ‘.‘ “ ket : 2 L J 3 fa €
. . . =
@ > DISTILLERIE PERE MAGLOIRE - CALVADOS leo,aaﬂtelwmeodura/u&bao carbone

EXPERIENCE [’}

> ABBAYE AUX HOMMES 3y S Retrouvez en un coup d'ceil les sites culturels et touristiques de la Destination Granville Terre et Mer qui vous offrent un tarif réduit si vous

> JUNO VELO 3§y voyagez en train, en car ou & vélo.

> CAPT & SEA
1 > MUSEE MEMORIAL PEGASUS )

> FESTYLAND
> STATION RADAR 44 )

> FERME SAINT VAAST

> THURY PLEIN AIR }f)

> PARC HISTORIQUE ORNAVIK i‘:'

> ROULEZ JEUNESSE LOISIRS %

Base nautique de Granville [ 8 Base nautique de Bréhal [ 8 Base nautique de Jullouville / 8

far Milles Nautic Milles Nautic Milles Nautic
> V-LOW §
Page "Destination durable" - OT Granville Terre et Mer

Brochure "Slow Tourisme" - OT Caen la mer
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Ce que vous nous dites : clarifier, mieux guider, mieux mobiliser s
ng

4 N

Rendre le dispositif plus lisible :
dispositif peu connu, supports trop confus,

ZE S < el
‘ - . ‘ . -

J N L} N + o= T o - 4

£ - T J - . ~ . T +
claire sur « comment bénéficier du tarif ».

Renforcer la visibilité terrain aux

points clés :  Visibilité insuffisante en

gares, arréts de bus, parkings vélo,
AT 3

Mieux orienter les visiteurs : cartes,

itinéraires bas carbone, acces et mobilités a

valoriser davantage.

Mobiliser les relais locaux : Offices de
tourisme, accueils billetterie, loueurs de
A _ .3’ T o O S S

journées thématiques.
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